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1. INTRODUCCION

1. 1. LOS MEDIOS DE COMUNICACION Y LA EDUCACION

El desarrollo de las tecnologias de la informacién y la comunicacién ha sido el ele-
mento decisivo para la gestacién de la llamada sociedad del conocimiento en la que estamos
inmersos. Esta nueva realidad social, en cuyo eje aparece la informacién, ha hecho que, en el
dmbito escolar, se intenten abordar las habilidades que permitirdn al alumnado progresar en
la era digital: la habilidad de leer textos y comprenderlos; la capacidad de discernir y elegir
lo que tiene valor entre la multitud de estimulos que ofrece la realidad; la capacidad de pensar
independientemente, de resolver problemas y generar ideas; la capacidad de expresar esas
ideas de forma clara y simple; la conciencia del contexto en que se desarrolla la vida perso-
nal; la identificacién de las causas que generan el cambio y la percepcién de que no todas las
cosas de nuestra vida estdn sometidas a transformaciones de igual velocidad; la percepcién
del equilibrio en medio de la multidimensionalidad de la realidad; y el reconocimiento de un
orden que dé sentido a la experiencia de vivir'.

El acto lector es una actividad creadora a través de la cual el individuo desarrolla todas
sus facultades mentales, asumiendo ante los textos un papel activo que implica no sélo reconocer
los signos, sino, sobre todo, entenderlos, interpretarlos y analizarlos criticamente. Por eso, cobran
importancia la reflexién y el compromiso: el alumnado ha de ser capaz de asumir un juicio ético
personal acorde con los valores bésicos de la sociedad en la que vive.

La misma UNESCO tradujo al espafiol estas expresiones como “Educacién en materia
de comunicacién”. Posteriormente, en la resolucién de la UNESCO de 19827 recomendaba ya
algunas acciones concretas para hacer efectivo en la educacién este dmbito de conocimiento,
tales como sensibilizar y formar al profesorado e introducir la prensa — escrita y audiovisual - (y
actualmente, también la digital), como medio de ensefianza. Actualmente se ha generalizado la
denominacién "Educacién en medios", a la cual se pretende acceder a través de la alfabetizacién
medidtica o "Media literary".

1. Randy Sparkman. “At school”, en Arts and Letters Daily, noviembre de 1997. Citado por Guillermo Jaime Etcheverry
en la tragedia educativa. Fondo de Cultura Econémica: Buenos Aires, 1999.
2. Declaracién de la UNESCO en Griinwal, Alemania, 1982.



Persigue tres grandes objetivos:

1. Dotar al alumnado de las habilidades necesarias para la recepcién critica, selectiva y
activa de los mensajes que recibe a través de los distintfos medios masivos.

2. Introducir en las aulas, a través del tratamiento de la actualidad, la educacién en
valores; con el fin de hacer de los jévenes ciudadanos responsables y comprometidos
con la sociedad democrdtica en la que desarrollan su vida personal. Se trata de que
el alumnado sea capaz de reflexionar sobre las caracteristicas del discurso de los
medios; de que pueda tomar conciencia de sus hdbitos y actitudes como consumidor
de mensajes medidticos, y de que sepa adoptar respecto a ellos un distanciamiento
critico que le permita desechar las actitudes conformistas y superficiales.

3. Fomentar la cultura comunicativa en los centros escolares. Esto supone adoptar meto-
dologias participativas; introducir en las aulas nuevos recursos y materiales multime-
dia, establecer cauces efectivos de informacién y comunicacién entre los miembros
de la comunidad educativa, fomentar la cooperacién y el intercambio con el exterior,
utilizar nuevos espacios educativos que faciliten los aprendizajes y fomentar entre el
alumnado y el profesorado el acceso a la informacién.

1. 2. LA LECTURA DE LA PRENSA ESCRITA EN EL AULA

Con él se pretende, por una parte, ayudar al profesorado a promover en sus alumnos
y alumnas nuevos hdbitos de lectura y estrategias bésicas de bisqueda y tratamiento de informa-
cién; y, por otra, difundir actuaciones, materiales y recursos que favorezcan la recepcién critica y
selectiva de los mensajes de los medios masivos.

Se considera que el fomento de la lectura de la prensa escrita en el aula es una buena
herramienta para que, a partir del andlisis de la actualidad, el alumnado desarrolle su concien-
cia ética frente a los conflictos del mundo actual y adquiera unos valores civicos fundamentales.
Igualmente, se espera que el fomento de la lectura de la prensa escrita ayude a promover un consu-
mo adecuado y saludable de los contenidos que ofrecen los diferentes medios de comunicacién.

Puede parecer un cierto anacronismo defender la utilizacién de la prensa escrita como
recurso diddctico en la era de las comunicaciones por Internet, sin embargo, defendemos el valor



pedagdgico y educativo de este medio, aparentemente humilde, basédndonos en distintas razones.
En primer lugar, las informaciones periodisticas tienen una mayor permanencia y carecen de las
limitaciones temporal y espacial de otros medios, por lo que se pueden desarrollar con una mayor
profundidad; en segundo lugar, el uso de documentos periodisticos amplia los margenes de liber-
tad creativa y posibilita el aprendizaje por descubrimiento, lo que aumenta considerablemente
la motivacién y la auto-confianza del alumnado; en tercer lugar, la prensa escrita permite poner
en prdctica estrategias de lectura comprensiva y critica en relacién con la realidad y son estas
habilidades perceptivas, que se van asimilando poco a poco, las que permitirdn al alumnado
actuar criticamente en relacién a otros medios de comunicacién y a ofras fuentes de informacién;
por Gltimo, el andlisis de las distintas versiones de un mismo hecho permite variar de contextos y
de punto de vista y obliga a hacerse preguntas, a dudar, a pactar con los ofros... permitiendo asi
ejercitar las habilidades propias de las mentes creativas: la capacidad de pensar, de imaginar y
de sofar con independencia de juicio.

Entre las diversas iniciativas del Proyecto, destaca la creacién de una linea de publica-
ciones que consta de varias series: la serie Guias y talleres ofrece al profesorado documentos que
presentan dos partes bien diferenciadas: la guia teérica, donde se desarrolla la base conceptual, y
uno o varios talleres para realizar con el alumnado en las aulas y cuya finalidad es la de aportar
recursos y orientar acerca de la forma de abordar educativamente esta drea de conocimiento®.

En la guia n.° 3, la entrevista y la crénica, se exponen los conceptos bdsicos relacio-
nados con estos dos géneros periodisticos: su definicién, su forma y estructura, su contenido, su
estilo y lenguaje, su presentacién en el periddico, efc. Los contenidos teéricos se completan con
dos talleres de prensa.

El Taller n.° 8, la entrevista, y el Taller n.° 9, la crénica, proponen una serie de activi-
dades secuenciadas para trabajar en el aula la comprensién, el andlisis y la produccién de entre-
vistas y crénicas. Igualmente procuran un acercamiento critico a este tipo de fextos periodisticos,
buscando desarrollar algunas de las habilidades necesarias para su lectura critica: plantearse por
qué se entrevista a una persona y no a ofra y obedeciendo a qué valores; o distinguir claramente
en una crénica lo que es informacién y lo que es opinién. Se trata pues de una estrategia que
permitird al alumnado comprender mds profundamente algunos de los elementos que se ponen en
juego en la lectura del diario, diferente y complementaria de ofro tipo de lecturas.

3. La pdgina Mediascopio-Prensa (www.mepsyd.es/mediascopio) redne y publica todas las acciones e iniciativas llevadas
a cabo por el Proyecto hasta la actualidad.



2. LOS GENEROS PERIODISTICOS

A lo largo de la historia el periodismo ha desarrollado una amplia variedad de géneros que
podemos organizar en dos grandes apartados, segin se basen en la palabra o en las imégenes: los
géneros periodisticos verbales y los visuales.

Segin qué tipo de género se elija, la informacién tendrd un determinado planteamiento y
desarrollo. Es muy diferente dar una noticia a través de un conjunto de imdgenes que hacerlo
por medio de la palabra escrita, ya que existe una estrecha relacién entre el contenido y la
forma, es decir, entre lo que se dice y la manera en que se expresa.

2.1. LoS GENEROS PERIODISTICOS VERBALES

Los géneros informativos tienen como objetivo dar cuenta de la actualidad con un lenguaije
objetivo y directo. La persona que redacta el texto queda fuera de él o no aparece de forma expli-
cita. Para Alex Grijelmo?, son informativos los textos que transmiten datos y hechos concretos de
interés para el piblico, ya sean nuevos o conocidos de antemano. La informacién no admite opi-
niones personales, ni mucho menos juicios de valor.

Los géneros interpretativos son aquellos en los que, ademds de informar de un suceso o
un acontecimiento, el periodista expresa su opinién.

Su finalidad es relacionar el acontecimiento con el contexto temporal y espacial en el que se
produce. En el texto interpretativo, ademds de la informacién, se ofrecen detalles, se relacionan
unos datos con ofros, se avanzan hipétesis explicativas, se hacen proyecciones de consecuencias
futuras, etc. El autor aparece de forma mds o menos explicita como testigo cualificado de los
hechos que relata. Este género ha sido incorporado por el periodismo moderno para contrarrestar
la influencia de otros medios de comunicacidn.

4. Alex Grijelmo, El estilo del periodista, Madrid, Taurus, 1997.
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Los géneros de opinién tienen como finalidad expresar el punto de vista de quien escribe,
que interpreta y comenta la realidad, evalda las circunstancias en las que se han produci-
do los hechos, y expresa juicios sobre los motivos y sobre las consecuencias que pueden
derivarse de ellas. En ocasiones, puede proponer alternativas para mejorar o cambiar la

situacion.

GENEROS PERIODISTICOS VERBALES

Informativos Interpretativos De opinién
Noticia Reportaje interprefativo Editorial
Reportaje objetivo Entrevisia Arficulo de opinién
Entrevista objetiva Crénica Comentario o columna

Documentacion

Critica

Cartas al director
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Figura 1. La informacién, la interpretacién y la opinién son elementos esenciales del periédico.



3. LA ENTREVISTA

“Sélo a los jueces y a los periodistas les es licito el preguntarlo
todo; pero el juez tiene autoridad para exigir la respuesta
y el periodista ha de obtenerla por habilidad al preguntar”.

Rafael Mainar. El arte del periodista®

La consiste en un didlogo entre dos personas con fines informativos que se publi-
ca en el periddico. Tiene como finalidad obtener informacién sobre un asunto o conocer
a fondo a una persona.

Su es . La conversacién puede transcribirse en estilo directo (pre-
guntas y respuestas) o en estilo indirecto (el periodista relata el contenido de la entrevista
e inferpreta las palabras del entrevistado a través de su propio relato).

Las de la entrevista son: el titular, la entrada, el cuerpo y el cierre, aun-
que en algunos casos pueden faltar la entrada y el cierre.

Las hay de : la entrevista profundiza en una noticia determi-
nada; la da a conocer las ideas de la persona que cobran méximo interés
al ser ésta experta en el tema tratado. La entrevista periodistica por excelencia es la

, cuya finalidad es revelar el modo de ser, de vivir y de

actuar del entrevistado.

3.1. DEFINICION

El periodista realiza una serie de preguntas a una o varias personas con el fin de obtener
una informacién precisa o para conocer las ideas, los sentimientos, las formas de actuar, etc. de
sus entrevistados. Esta informacién se transmite a los lectores como tal didlogo, ya sea en estilo
directo o indirecto.

La entrevista era, inicialmente, una modalidad del reportaje (reportaje de citas o
quote store), pero con el tiempo ha pasado a convertirse en un género independiente, con
caracteristicas y estructura propias, y a ocupar un espacio importante en todos los medios.

5. Rafael Mainar, El arte del periodista, prélogo de José Roig y Bergadd, Barcelona, José Gallach, 1906. Reedicién, con
prélogo de Juan Luis Cebridn: Barcelona, Destino, 2005.
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En la actualidad, estd considerada como una de las manifestaciones periodisticas de mayor
aceptacién popular.

Los datos que el entrevistado aporta reciben el nombre de declaraciones. Ademas
de la trascripcién de las preguntas y respuestas, la entrevista suele incorporar circunstan-
cias, descripciones y comentarios explicativos, que enriquecen la informacién y la hacen
mds atractiva para los lectores.
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sona para obtener informacién o conocer al entrevistado. (El Mundo, 15/04/08).



3.2. CARACTERISTICAS

No sélo permite recoger, de primera mano, ideas, opiniones y distintas versiones de los
hechos, sino que, con frecuencia, pone en contacto al lector de forma directa con las fuentes de
la informacién.

La entrevista parte siempre de un acuerdo previo que determina que el didlogo contenga
tanta informacién como sea necesaria, que esa informacién sea relevante y veridica, y que se
transmita con la mayor claridad posible.

Suele aparecer en el diario como texto auténomo o como complemento de otros géneros
(noticia, reportaje, crénica, etc.). Generalmente, para la recogida de informacién se utilizan técni-
cas de diversos campos del saber, como la sociologia, la psicologia, la salud, el derecho, etc.

El entrevistador y el entrevistado intervienen por turnos: el primero hace preguntas cortas,
inteligentes y concretas, y el segundo responde, ajustdndose en la medida de lo posible a lo que
se le pregunta. El entrevistador ha de respetar en todo momento la libertad del entrevistado en sus
respuestas y s6lo debe intervenir para hacer otra pregunta o para dejar clara su posicién.

Las buenas entrevistas permanecen en el tiempo, suelen instalarse en el recuerdo de los
lectores y casi siempre son Unicas e irrepetibles.

3.3. LENGUAJE

El periodista utiliza con frecuencia otros recursos ademds del didlogo: de fipo narrativo,
tales como las anécdotas o los sucesos ocurridos dentro o al margen de la conversacién y que
resulten pertinentes; de tipo descriptivo, como el retrato del interlocutor, sus gestos, las inflexiones
de su voz, etc.; o de tipo conceptual, como una opinién marginal propia o ajena, un comentario,
una clara disparidad de criterios, una cita autorizada, un enunciado ideolégico, etc.

3.4. FORMAS DE TRANSCRIBIR LA ENTREVISTA.
EL ESTILO DIRECTO Y EL ESTILO INDIRECTO

13
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A veces, en lugar de la raya o del menos se coloca el nombre o su inicial para diferenciar
al entrevistador del entrevistado; en ofras ocasiones, las intervenciones van precedidas de las palabras
“pregunta” (o su abreviatura, P) y “respuesta” (R.): lo habitual suele ser que se ponga por extenso en la
primera pregunta y respuesta y abreviado en los demds casos. También se pueden distinguir una de ofra
escribiendo la primera con los signos de interrogacién y en negrita o cursiva. Ejemplo:

P. ;Cudl ha sido la causa para que no hayas publicado nada en los dltimos afios?

R. Hubo cuatro afios en mi vida en los que no pude escribir porque me habia bloqueado. En
ese tiempo me di cuenta de que la vida es un lugar muchisimo menos habitable de lo que
uno se imagina. Se pasa muy mal en muchas ocasiones.

En el estilo directo, el periodista escribe entre comillas las palabras o frases del entre-
vistado. Para ello recurre frecuentemente a verbos neutros, bien en pasado o bien en presente,
como “dijo” (o “dice”) y “expresé” (o “expresa”). O a otros del tipo: “aclaré” (o “aclara”),
“precisé” (o “precisa”), “afirmé” (o “afirma”), “afadié” (o “afade”), “anuncié” (o “anuncia”),
“asegurd” (o “asegura”), “enfatizé” (o “enfatiza”), “concluyd” (o “concluye”)... Ejemplo:

“Hubo cuatro afios en mi vida en los que no pude escribir, porque me habia bloqueado”,
comenta, y agrega: “En ese tiempo me di cuenta de que la vida es un lugar muchisimo menos
habitable de lo que uno se imagina. Se pasa muy mal en muchas ocasiones”.

Cuando se usa el estilo indirecto, no aparecen expresiones literales del entrevistado. El
periodista relata el contenido de la entrevista y, al mismo tiempo, interpreta las palabras del entre-
vistado a través de su propio relato. Ejemplo:

“Cuando le pregunto por su ausencia de las librerias en los dltimos afios, me confiesa que
hubo cuatro afos en su vida en los que no pudo escribir porque se sintié bloqueada...”

3.5. LA ESTRUCTURA DE LA ENTREVISTA

3.5.1. EL TITULAR

Puede ser un epiteto, una expresién o una frase que haga referencia a las caracteristicas,
habilidades o actividades del entrevistado. Ejemplo:

Titulo: Una estrella con cara de nifia.
Subtitulo: Penélope Cruz visita Espafia para promocionar “La mandolina del capitén Corelli”.



También puede ser una frase de la persona entrevistada que resume aquello de lo que
trata la entrevista o que invita a leerla. En este caso, el titulo va entre comillas:

Maria Sarmiento: “Escribo para mis amigos”.

Nombre del
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presentacién ld Tengo una hija. Practico sintoksmo y budismo en bodas ¥ funerales. Japon sufre erisis de con-
fanza y Hderasgo ante b pujanza china. En muestra politica sobra marketing v faltan ideas

iLesva blem 3 Las g s densipuasean®

v

Tirolar] “Catalunya atin es poco fiable 5 _
tular para los inversores nipones” o
BEEEEPEEEEERER s o vl o of 3 s 2

: et o
Fotografia - e g—— s
1 Hoke e nti g o LCmingas imyeriomes b traids aquit

wintn cobra mted?

Parrafo de
entrada

Respuesta ot

Comentario del 8 ‘
periodista B :
< i = - o == L L] 1
NAVES : P GRANLAND [N
EN VERNTA . ] % 3 73 415 64 44
Nombre del - '
periodista

Figura 3. En toda entrevista, el nombre del entrevistado aparece en el titular o lo precede. (La Vanguardia, 15/04/08).
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3.5.2. LA PRESENTACION O ENTRADILLA

En las entrevistas debe aparecer una entrada o lid (del inglés lead), que sirve, para
introducir al personaje (algunos datos de su biografia, una descripcién, etc.), para explicar la
situacién en la que se produce la entrevista, para exponer la razén de ésta, o cualquier otra
circunstancia.

Tipos de entradas segun su estructura y estilo

16

Contenido bdsico

Ejemplo

sQuée

"El cambio climdtico exige el desarrollo de las energias renovables, que es posible
ya, pues disponemos de la tecnologia precisa para su implantacion y desarrollo...”

2Quién? (Puede ser una
descripcion o refrato del
entrevistado)

"Juan Bravo, ensayista, poeta, forero, actor, es uno de los cientificos que mas ha fra-
bajado para encontrar una solucién a la mayor lacra que acosa a la humanidad: el
sida. Desde su laboratorio en...”

"El taller de trabajo estaba situado a un lado del camino que asciende en suave

sDondee diente hasta el pueblo. E iej - i
sDonde pendiente hasta el pueblo. Es un viejo caserén, con amplios ventanales por donde

penetra la luz a raudales...”
Cudndo? "A las doce en punto —ni un minufo més, ni un minuto menos— presionaba el fimbre
2\-uanado¢ de | d "

e la casa de...

"Senfada en un amplio sillon de mimbre, sobre comodos cojines y rodeada de sus

3Como? animales, la actriz levanté la vista de una revista en la que le hacian un amplio repor-

faje cuando se percatd de mi presencia.”

Retrato del entrevistado

"Abogado, ensayista, poela, forero y actor, nuestro personaje fiene fama de excénri-
co e imprevisible en sus comportamientos. Su polifacéfica biografia recoge algunos
de los hechos mas desfacados de su vida, que no son pocos, y que le han granjea-
do las simpatias del publico.”

"— sHa leido usted alguna de mis obras?
— No, sefior Gironella. Apenas unas lineas de...

Diglogo — Sefiorita, esta enfrevista no tiene sentido puesto que usted no conoce mi obra vy,
por fanto, mi pensamiento...”

Cita "'Creo que Dios existe, aunque yo no haya tenido una prueba fehaciente de su exis-
tencia’, afirmé con rotundidad...”
"De mis soledades vengo,

Verso a mis soledades voy..."




3.5.3. EL CUERPO O DESARROLLO

En las entrevistas largas, el entrevistador puede acortar o reescribir las respuestas siem-
pre que no afecten a su esencia. Cuando se produce un cambio de tema, se suelen incorporar
subtitulos o ladillos. También pueden aparecer pequefios recuadros en los que se destacan algunas
de las frases del entrevistado.

3.5.4. EL CIERRE

Es el parrafo final de la entrevista. Se puede acabar de diversos modos:

@ Con la 0ltima respuesta del entrevistado, procurando que sea una afirmacién contun-
dente, concluyente o provocadora. Ejemplo:

“Uno de los errores mds frecuentes de las personas es creer que por el hecho de ser o hacerse
mayor se es mds sabia o se sabe mds. Mi experiencia es que, con los afios, las personas se
vuelven mds tontas”.

@ Con un parrafo en el que el periodista resume o anuncia algo respecto del tema tra-
tado. Ejemplo:

“Alex se siente feliz con el éxito alcanzado con su primera representacién teatral, pero
adn es pronto para saber si se unirdn a la pléyade de grandes actores del panorama
teatral espariol”.

@ Con una descripcién o referencia a la situacién en que finaliza la entrevista. Ejemplo:

“El reloj nos recuerda que hace mds de una hora que iniciamos la entrevista. Es hora de

terminar: adn tiene que ensayar una hora y hacer los deberes. Su éxito no le exime de las
obligaciones”.

3.6. TIPOS DE ENTREVISTAS

La entrevista es, ante todo, un modo de tratar la informacién. En realidad, hay tantos
tipos de entrevistas como personas entrevistadas, y como periodistas o entrevistadores.

Entre las multiples variantes, las que aparecen mds frecuentemente son las recogidas
en la siguiente tabla:
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Concepto de
clasificacion

Segun la materia
o tema

Tipo de entrevista

Entrevistas de sociedad y "del corazén”. Se consideran ligeras por los temas que frafan, en los
que se mezclan el chismorreo con la curiosidad humana.

Entrevista de sucesos [cataclismos, accidentes, muertes). En ellas el aspecto humano es esen-
cial, pues las personas se encuentran en esfados emocionales limites.

Entrevistas sobre cuestiones cientificas, tcnicas, culturales vy artisticas. La dificultad en este
caso estriba en transmitir la informacién de una manera enfendible para un piblico inexperto.

Segun el objetivo
informativo

Entrevista informativa, festimonial o de noticia. Su objetivo es que el entrevistado dé informa-
cién sobre un suceso, o aconfecimiento.

Entrevista de opinion. Es aquella en la que el entrevistado manifiesta su opinién sobre un fema
que conoce bien.

Entrevista de divulgacion. Difunde enfre un pblico no experto temas especializados, como
nuevos descubrimientos médicos, adelantos tecnolégicos, efc.

Entrevista de personalidad, de perfil o refrafo: su infencion es que el enfrevistado se muestre fal
como es, y que a través de sus declaraciones el lector llegue a conocer su personalidad.

Segun la

modalidad

Entrevista esfructurada o formal. Se basa en un formulario previomente preparado.

Entrevista no estructurada. Es més flexible y abierta. Aunque haya un cuestionario previo, el discurrir
de la conversacion marca el orden, la forma de encauzar las preguntas o su formulacion.

Entrevista focalizada en un asunto. Su realizacion requiere una gran experiencia, habilidad

y tacto. El enfrevistador deja hablar sin restricciones al entrevistado, proponiéndole apenas
algunas orientaciones bdsicas y sélo interviene para centrar o reorientar la conversacion. Se
emplea para explorar a fondo alguna experiencia vivida por el entrevistado o cuando éste es
festigo presencial de hechos de interés o de acontecimientos histéricos.

Entrevista libre. El enfrevistado tiene completa libertad para expresar sus sentimientos y opinio-
nes. El periodista es un simple animador de la conversacion.

Segun el canal

Personales. Son las que se realizan frente a frente. Son mdés abiertas, amplias y penetrantes, y
favorecen la confidencialidad. Los interlocutores se inferrelacionan més vivamente y el periodis-
fo capfa mejor tanfo el mensaje verbal como el gestual.

Telefénicas. Son las més faciles de realizar: se llevan a cabo a través del teléfono. Resultan
Utiles cuando el entrevistado esté en un lugar distante y el enfrevistador necesita ganar tiempo.

Cuesfionario. Se utiliza cuando la persona estd lejos, no quiere contestar directamente o no
se puede acceder a ofras formas (ﬁe enfrevista. En esta modalidad se hace llegar al entrevista-
do una lista de preguntas para que las conteste por escrito. Tiene el inconveniente de que el
enfrevistado, a veces, no responde exactamente a lo que se le pregunta vy la entfrevista puede
resultar demasiado fria o impersonal.

Segun el nimero
de entrevistados

Individual. Implica la participacion de un entrevistador y un entrevistado.

De grupo o colectiva. Implica la participacion de dos o més entrevistados. No es recomendable
que el nimero supere las cuatro o cinco personas, con el fin de mantener un orden en el didlogo.




3.6.1. LA ENTREVISTA INFORMATIVA Y LA ENTREVISTA DE OPINION

La entrevista informativa posee un contenido concreto y previsible, utiliza un lenguaije
objetivo, desprovisto de adjetivacién y poco profundo. Puede resultar algo fria, ya que en ella no
hay interpretacién de los hechos y el periodista desaparece por completo, limitdndose a formular
las preguntas pertinentes a funcionarios, personajes piblicos, testigos del hecho, etc., con el fin
de obtener o corroborar una informacién. Por eso, en la mayoria de los casos, pierden su valor
cuando el asunto deja de tener actualidad.

Este tipo de entrevista es tan abundante en los medios escritos y audiovisuales que se ha
convertido en la modalidad estrella del llamado periodismo de declaraciones.

3.6.2. LA ENTREVISTA DE PERSONALIDAD O DE SEMBLANZA

Montserrat Quesada® la denomina entrevista literaria o de creacién. Se llama también
psicolégica o de fondo, porque su finalidad es revelar el mundo interior de una persona (su modo
e ser, de vivir o de actuar). Incluye tanto la descripcién fisica de la persona como de su cardcter
d d de act Incluye tanto la descripcién fisica de la p d t
y su modo de pensar, la alusidn a sus rasgos biograficos mds relevantes, la descripcién de algunas
de sus costumbres o de anécdotas protagonizadas por ella, asi como la mencién de algunos de
protag % g
sus aspectos singulares, ya sean personales o profesionales.

Asi pues, esta modalidad de entrevista se convierte en algo cercano a la autobiografia,
ya que el entrevistado descubre su modo de ser, valora su vida personal y profesional y hace
proyecciones de futuro. Esto exige al entrevistador un conocimiento previo, preciso y profundo de
abundantes datos sobre la persona a quien va a entrevistar.

La entrevista de personalidad es un género emotivo que pretende atrapar al lector con-
cediendo protagonismo al personaje entrevistado. Suele tener una extensién considerable: ocupar
més de una pdgina e ir acompaiiada de una o varias fotografias. El lector puede llegar a tener la
sensacién de que es un testigo privilegiado del didlogo.

6. Montserrat Quesada, La entrevista: obra creativa, Barcelona, Mitre, 1984.
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Habitualmente, la entrevista escrita va precedida de una introduccién en la que el pe-
riodista presenta al personaje e introduce sus circunstancias personales. Las preguntas y respues-
tas suelen combinarse con la descripcién del personaje y del ambiente en que se desarrolla la
entrevista y con comentarios acerca de aquellas circunstancias que pueden aclarar o completar el
mensaje: entonacién, gestos, reacciones...

3.6.3. LA ENTREVISTA CON FORMULA ESTABLECIDA

El “Cuestionario Proust”, creado en 1928, es uno de los modelos mds conocidos. Toma
el nombre de la primera persona a quien se le hizo este tipo de entrevista, el célebre
escritor francés Marcel Proust.

Cuestionario Proust
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— sla cualidad que deseo en un hombre?

— sla cualidad que prefiero en una mujer?
— slo que mds aprecio en mis amigos?

— sMi principal defecto?

— slas fallas que puedo soportar?

— sMi ocupacién preferida?

— 3Mi suefio de dicha?

— slo que para mf serfa la mayor desgracia?
— 3Qué personajes historicos desprecio mas?
— 3Qué hecho militar admiro mase

— sMi ave favorita?

— sla flor que mas me gusta?

— 5Mis autores preferidos en prosa?

— 5Mis poetas preferidos?

— oMis héroes de ficcién?

— 5El principal rasgo de mi caracter? — 3Mis heroinas favoritas de ficcion?

sHechos que me inspiran mds indulgencia®
2Mis compositores preferidos?

sMis pintores predilectos?

sMis héroes de la vida real?

2Mis heroinas histéricas?

2Mis nombres favoritos?

sQué detesto més que nada®

sQué quisiera ser?

sDénde desearia vivir?

sMi color preferido?

2Qué reforma admiro més?

2El don de la naturaleza que me gustaria tener?
sComo me gustaria morire

sEstado presente de mi espiritu?

sMi lema®




MAPA CONCEPTUAL

Estd formada por:

- EL TITULAR

- LA ENTRADA O
PRESENTACION

- EL CUERPO, con
las preguntas y las
respuestas

- EL CIERRE

un didlogo entre dos

LA ENTREVISTA es

Se caracteriza por:

personas cuyo contenido
tiene valor periodistico

Puede ser

- Ser un didlogo
voluntario

Por su CONTENIDO
- Tener valor
informativo - De sociedad
- Poder ser auténoma - De sucesos
o servir de apoyo a
ofra informacién - De ciencia

- De arte

Por su OBJETIVO Por su FORMA

- Informativa - Estructurada
- De opinién - Libre/Abierta
- De personalidad - Cerrada

- De divulgacién
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4. LA CRONICA

“El cronista observa, escucha, interroga, se acerca a los
hechos, a veces participa en ellos, recoge informacién;
y cuando dispone dpe suficiente material, lo ordena,

lo selecciona, lo interpreta y le da forma”.

Begofia L. Sobrino”

La crénica es ICI (0] IO que e| eriodisto oﬁode su inter-
pretocién de IOS hechos.

Sus funciones son ’ y

Este género ha gozado de gran popularidad en nuestro pais sobre todo en el mundo de la
politica, de los toros y del fitbol.

4.1. DEFINICION

Se utilizé desde antiguo como la herramienta narrativa més adecuada para la trans-
misién del conocimiento histérico a las generaciones futuras. El término aparece por primera vez
hacia 1274 en el titulo de una de las obras de Alfonso X el Sabio: Primera Crénica General. Del
campo de la Historia pasd, posteriormente, al de la literatura y, finalmente, al del periodismo.

En la crénica, ademds de la descripcidn del suceso, se fransmiten las emociones que éste pro-
voca —las cuales van implicitas en la descripcién—, asi como el andlisis, la reflexion y el punto de vista
del cronista, que es o ha sido testigo directo de los hechos y los relata teniendo en cuenta tres aspectos
fundamentales: el contenido (3qué dice?), el estilo (3cédmo lo dice?) y la finalidad (spara qué lo dice?).

4.2. CARACTERISTICAS

La crénica cuenta siempre hechos de actualidad, combindndolos con aquellas descripciones
que caracterizan a sus protagonistas, o a su entorno, y afadiendo elementos interpretativos (aunque
éstos tienen un cardcter secundario en relacién con lo estrictamente informativo).

7. Lépez Sobrino, Begofa. Curso CFIE, Salamanca, 2008.



Asi, por ejemplo, cuando se produce un ciclo de conciertos, una vuelta ciclista o un acon-
tecimiento taurino, el lector encontrard cada dia en el periédico la crénica correspondiente.

El cronista goza de una gran libertad a la hora de construir su texto: puede combinar narra-
cién, descripcién, comentario y didlogo, y no tiene que someterse a la estructura de pirdmide invertida,
ni ha de redactar obligatoriamente una entradilla, salvo que sea la crénica de un corresponsal. Puede,
igualmente, adoptar un tono directo, incluso llano y desenfadado y con ciertas pinceladas literarias,
hasta el punto de crear un estilo personal, que no resultaria admisible, por ejemplo, en la redaccién
de una noticia.

La intencién de la crénica es friple: informar, formar opinién y entretener.

@ La crénica informa, aunque ésta no suele ser su misién principal, puesto que los
datos se pueden conocer con antelacién. El ingrediente subjetivo de la crénica no sig-
nifica que el cronista pueda desvirtuar los hechos, porque la veracidad debe presidir

siempre cualquier trabajo periodistico.

@ La crénica ayuda a los lectores a formar su propia opinién, ya que éstos suelen hacer
suyas las valoraciones de los cronistas, pues, en cierfo modo, se identifican con él.

@ La crénica entretiene, debido a que la variedad estilistica, cercana al lenguaie lite-
rario, es una de sus caracteristicas fundamentales.

4.3. LENGUAJE Y ESTILO

La crénica es ante todo un relato que necesita libertad para crear y recrear los hechos
y el lenguaje; por ello admite la presencia de una adjetivacién variada que dé énfasis a las des-
cripciones o la utilizacién de recursos estilisticos, giros y construcciones creativas, asi como un
vocabulario coloquial, fruto de la familiaridad con el lector.

Se trata de lograr un estilo ameno, que incluya tanto anécdotas y curiosidades como la expre-
sién de emociones profundas que den expresividad y fuerza al texto y conmuevan y seduzcan.

23



24

4.4, LA ESTRUCTURA DE LA CRONICA

El titular es el primer elemento para atraer al lector. Estd formado por el titulo y puede ir
acompanado de antetitulo y subtitulo. Lo habitual es que contenga elementos interpretativos, dejando
claro que no se trata de una noticia, ya que un fitular frio e imparcial podria confundir al lector.

Lla presentacién o entrada puede ser independiente o estar constituida por el primer
parrafo del cuerpo. Ha de tener fuerza y ser atractiva. Por lo general, no contiene la informacién
principal, sino una apelacién noticiosa, una anécdota curiosa o llamativa, un juicio acertado y
convincente, una descripcién, un dato sorprendente o una expresién exagerada. Suele ser fre-
cuente el recurso de incluir algin interrogante en la entradilla para animar al lector a buscar la
respuesta en el cuerpo o desarrollo.

Tipos de entradilla de la crénica

Sumario Igual que el lid de la noticia. Responde a las 6 preguntas bésicas (las “uves dobles”).
Pintura o retrato Comienza con una descripcién colorista o pléstica.

Contraste Describe una contradiccién o contrasentido.

Pregunta Comienza con una interrogacion.

Cita Arranca con una expresion u opinién que impacia y sorprende.

Extravagancia Puede ser un juego de palabras, una hipérbole, una expresion poética, una rareza fipogrdfica, efc.

El cuerpo desarrolla el contenido de la crénica mezclando informacién con interpreta-
cién. Tiene en cuenta la libertad del cronista para narrar los hechos, de manera que el orden
depende més de la organizacién y coherencia interna que de la jerarquia temdtica de la infor-
macién. El cronista puede dar mds importancia al hecho obijetivo o, por el contrario, destacar la
interpretacién y la valoracién del mismo.

A veces, aunque no siempre, el cuerpo termina con una conclusién que es una frase o
parrafo de cierre. En ocasiones, la conclusién no estd al final del relato, pues muchos cronistas
prefieren hacerla al principio, incluso en los titulares, desarrollando la interpretacién a lo largo
de todo el texto.

4.5. TIPOS DE CRONICAS

Posiblemente no sea exagerado afirmar que existen tantos tipos de crénicas como
cronistas, pues cada cronista acaba creando su propio estilo, su impronta profesional. No



obstante, podemos clasificar los distintos tipos de crénicas atendiendo a la intencién del
cronista, al enfoque, al contenido de la crénica, a su forma o al lugar desde el que ésta se

realiza.

Segun la intencionalidad del cronista, podemos distinguir tres tipos de crénicas:

& La crénica informativa: el cronista se limita a informar sobre un suceso sin emitir
opiniones.

@ Lla crénica interpretativa: el cronista ofrece la informacién y afiade, ademds, la
inferpretacién de los hechos.

@ La crénica de opinién: el cronista informa y opina simultdneamente (crénicas de
ftbol, taurinas o de algunos ofros deportes).
Segun el enfoque, la crénica puede ser:

@ Crénica impresionista, cuando el cronista ofrece una impresién fotogréfica de lo que
cuenta (impresién, naturalmente, personal).

@ Crénica expresionista, cuando da una visién personal del hecho.

En realidad, la verdadera crénica es, a la par, impresionista y expresionista.

Segun su contenido las crénicas se clasifican en:

@  Crénica de sucesos o crénica negra: trata temas delictivos, violencia en general,
catéstrofes. ..

@  Crénica judicial: es la mds especializada, ya que exige conocer el lenguaje y la
técnica judiciales para poder contar y valorar lo sucedido.

@ Crénica deportiva: narra acontecimientos deportivos como un campeonato de tenis
o un partido de fitbol.

@  Crénica faurina: es una de las mds especializadas. Tiene un estilo caracteristico,
muy castizo y pldstico.

@ Crénica de vigjes: de gran tradicién tanto en el mundo periodistico como literario.
@  Crénica social: informa de los hechos y acontecimientos relacionados con las per-

sonas en general y con asuntos en los que éstas son protagonistas, como fiestas, bailes,
desfiles, manifestaciones, etc.
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@ Crénica politica: posee caracteristicas similares a la judicial.

CRONICA POLITICA

Los abrigos
JAVIER SANCHEZ DE DIOS

A partir de la idea de que el “riesgo cero” es imposible —en el mar como en la tiera—, y de que el
Gnico modo de prevenir las mareas negras es impedir los vertidos, la gran cuestion pendiente, a la vista de
los tltimos acontecimientos, es qué hacer para reducir el peligro una vez que un barco afraviesa dificulia-
des. Cierto que hay més temas, y un abanico enorme de casos hipotéticos, pero reduciendo ad simplicem
el asunto, ése es el dilema: acercar el barco siniestrado a tierra o alejarlo lo mas posible del litoral.

No es un asunfo sélo tedrico: la decision que se fome afecta siempre a ferceros, sean ésfos propios o aje-
nos. Si se decide el alejamiento, se ven involucrados ofros Estados ademas del riberefio, y si la eleccién es la
confraria, son los compatriofas —y muchas veces los convecinos— de quien la ejerce los que pueden pagar
las consecuencias. En un caso o en ofro lo que estd asegurado es el conflicto a poco que la situacion se
vuelva delicada y ya ni se diga peligrosa; o simplemente confusa para los afectados directos o indirectos.

los especialistas, y buena prueba de ello es el didlogo que mantienen los invitados de FARO,
fienen claro que la decision ha de adoptarse en clave estrictamente técnica y pensando en el inferés
general, mientras que los politicos, sin negarlo del fodo, insisten en afectar al menor nimero posible
de personas. Dicho de ofro modo, y valorando el caso de que se trate de forma individual, unos
consideran que un buque en apuros debe ir a puerfo —sobre fodo en el inicio del problema— para
ser bien atendido y ofros matizan que segin.

Sin necesidad de situarse en el punto medio, donde Aristoteles ubicaba la virtud, parece seguro
que, en determinadas circunstancias, son més los casos en los que la aproximacién resulia mejor que
el alejamiento. Y eso lleva inevitablemente a la necesidad de designar puntos de refugio, abrigos a
donde conducir el navio en dificuliades, sea puerto, bahia o zona del litoral. Una serie de lugares
que han de ser decididos previamente y, desde luego, conocidos por la navegacién internacional.

2 6 O sea, que es preciso, imprescindible quizd, disponer de un mapa de zonas y puertos de abri-
go para no sélo dofarlos de los medios necesarios para atender emergencias, sino para informar a
quienes en ellos residen, o viven cerca, de cudl es la situacion. No todos los abrigos han de ser para
las mismas cosas —porque no es igual acoger a un superpetrolero perdiendo fuel que a un barco de
cabotaje con fertilizantes—, pero los ciudadanos habran de saberlo con antelacién: es su derecho,
como el deber de los gobemnantes es decirlo.

Por eso, en cierfo modo, extrafia esa apelacién a la discrecién, cuando no al secrefo, sobre los
puerfos refugio, que se afribuye a la UE; de ser cierfa es un error, y si no, una mala excusa. 3Eh?

Figura 5. La crénica politica narra los hechos o acontecimientos relacionados con un dmbito de la
vida politica: internacional, nacional, autonémica, local... (Faro de Vigo, 03/03/07).

Segun la forma de exponer los datos, hay crénicas:

@ Exhaustivas: recogen de forma extensa las actividades que suceden en una ciudad,
pais, organismo, etc. en un momento dado.



@ De pincelada: el cronista habla sélo de un tema y se dedica a hacer una extensa
glosa de éste.

@ Desenfadadas: de forma frivola y con un toque divertido tratan sobre lo que ocurre
en cierto lugar. Es caracteristica de la llamada prensa rosa.

Segun el lugar desde el que se realiza:

@  Crénica local: presenta los acontecimientos ocurridos en una localidad, ya sea un
pueblo o una ciudad.

@ Crénica nacional: recoge los acontecimientos de indole politica, social o econémica que
se producen en el pais.

@  Crénica del extranjero: presenta las noticias enviadas por los corresponsales en el
extranjero.

@ Crénica especializada, propia de los expertos y especialistas, porque su redaccién
requiere una vasta cultura y un amplio vocabulario especifico. Tiene como objetivo un
tema concreto: deportes, toros, sucesos, porlomento...

|
- EL TITULAR - Ser un tema - Tener ‘ ‘ ‘
de actualidad continuidad

- LA CONCLUSION

o CIERRE

MAPA CONCEPTUAL
2 la narracién de un hecho
LA CRONICA es o
en la cual el periodista
informa y ademds
interpreta y/u opina
Estd formada por:  Se caracteriza por: Puede ser

on i Por su Por su Por el
. emdtica, -
- EL PARRAFO DE - Ser una temporal INTENCION CONTENIDO AUTOR
ENTRADA o LID narracién o de autor - Informativa - Deportiva - De
a la que se corresponsal

afade - Estar vinculada | _ |nterpretativa - Taurina

- EL CUERPO o inferpretacion a la distancia P - De enviado
DESARROLLO y valoracién - De opinién - Judicial especial

- Poseer libertad

% narrativa - De sucesos - De colaborador
experto
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5. ENELAULA

5.1. TALLER DE PRENSA N.2 8: LA ENTREVISTA

CONTENIDOS DEL TALLER
ACTIVIDAD

Ndmero Titulo

entrevistas

N.° 1: Identificar y seleccionar

El mural de entrevistas.

Reconocer el estilo directo vy el indirecto.

N.° 2: Analizar entrevistas

Descubrir la estructura de la entrevista.

Analizar el contenido de una entrevista.

N.° 3: Redlizar entrevistas

Seleccionar personajes para una entrevista.

Realizar una entrevista @ una persona proxima.

Realizar una entrevista a un personaje histérico o de ficcién.

N.° 4: Demuestra lo que sabes

Autotest.

O [0 | N|O |0 |M|w|N

Ponte un diez.

RECUERDA...

Concepto
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La entrevista es un didlogo entre dos personas que el periodista publica en el periédico.

No es una conversacién espontdnea, sino un didlogo interesado, que parte de un acuerdo previo entre dos
personas que tienen sus propios intereses y expectativas.

Ademds de una técnica para recabar informacién, la entrevista es sobre todo un género periodistico.

Objetivos

Tiene como obijetivo obtener informacién sobre un asunto o conocer a fondo a una persona. La informacién
que el periodista espera obtener del entrevistado se considera de interés para los lectores.

Caracteristicas

La entrevista aporta informacién personal y subjetiva del entrevistado.

El emisor es doble: el periodista que traslada la entrevista a las paginas del periédico y el entrevistado que
proporciona una informacién de interés.

El receptor es el lector del periédico y, por extensién, el conjunto de la sociedad.

El mensaje es la informacién que proporciona el entrevistado o los datos que aporta sobre si mismo.

Lenguaje

Es sencillo, claro, directo y ameno, con predominio de frases cortas y expresiones propias de una conversacién.
Es frecuente el uso de palabras del lenguaje coloquial, sin vulgarismos, neologismos o tecnicismos inne-
cesarios.

Estructura

Presenta una estructura definida: fitular, entradilla, cuerpo o desarrollo y cierre.

Algunos personaijes, por ser bien conocidos, no precisan entradilla de presentacién.

El cierre puede también desaparecer; en este caso la entrevista termina con la dltima respuesta.
El desarrollo estd formado por las preguntas y las respuestas.

Tipos

Entrevista informativa, de divulgacién, de opinién, de personalidad, efc.




1 IDENTIFICAR Y SELECIONAR
ENTREVISTAS

Nuestra meta...

* Tomar contacto con las entrevistas del periddico.

Leer entrevistas.

Seleccionar las més interesantes.

Identificar distintos tipos de entrevistas.

Reconocer y diferenciar en las entrevistas el estilo directo y el indirecto.
e Conocer la actualidad.

ACTIVIDAD N.° 1. El mural de entrevistas
a) Selecciona diferentes tipos de entrevistas acudiendo a diversos periédicos.

b) Colocad en una pared del aula o del pasillo una tira de papel continuo o tres cartulinas de
65x50 cm y exponed ahi las entrevistas seleccionadas.

c) Escribid en una cartuling, al lado de la entrevista, quién es el entrevistado y por qué puede ser

interesante para los lectores conocer su personalidad y sus opiniones. Aqui tienes un ejemplo:

“Queremos convertirnos en el granero del Caribe”

Entrevista con el presidente reelecto de Repiblica Dominicana, Leonel Ferndndez
IBAN CAMPO - Santo Domingo - 27/05/2008

Entrevistado: Leonel Ferndndez
5Quién es? El presidente de la Repiblica

Dominicana

sPor qué es interesante su opinidn?:
Porque plantea los problemas de su pafs,
algunos de ellos, comunes a ofros paises
centro y sudamericanos; y apora algu-

nas soluciones.

leonel Fernéndez Reyna
(Santo  Domingo, 1953)
fue elegido por tercera vez
presidente de Republica
Dominicana el pasado 16
de mayo. Antes fue jefe de
Estado de 1996 a 2000,
y de 2004 o 2008. Su
nuevo mandafo estard
marcado por la escalada

de los precios del pefréleo
y por la crisis de los alimentos. Fernandez Ji)ce que
lo primero serd un desafio, pero que lo segundo,
mds que un problema, es una oportunidad.

Pregunta. sRepiblica Dominicana vive una revolu-
cién econémica?

Respuesta. Yo lo llamarfa un ajuste del modelo de
desarrollo. En los dlimos 30 afios hemos pasado de
una economia agricola a una de servicios que ha
sido exifosa, a partir de un modelo de produccién
de trabajo intensivo que ha generado empleos y no
podemos desestimarlo.

P. 5Cémo afectard al pais la crisis de los alimentos@
R. Lo veo como una oportunidad. Nuestros producto-
res a veces se quejan de que no pueden ser compe-
fitivos ante la importacién de granos subsidiados por
EE UU y Europa. Ahora, ol haberse encarecido la
produccién internacional pueden competir si reciben
de parte del Gobiemo la asistencia necesaria para
ser competitivos en el mundo.

P. Usted va a Roma a la reunién de la Agencia
Alimentaria de la ONU (FAQ). 3Qué dird alli@

R. Alli diré que hay una crisis mundial, pero que no
es solo de alimenfos. Es energéfica vy financiera vy
se refleja en los alimentos. Diré que un pafs como
Republica Dominicana puede convertir la crisis en
una oportunidad siempre y cuando organismos inter
nacionales como la FAO puedan colaborar con el
pafs en la transformacién productiva que se requiere
para convertir la crisis en oporfunidad. Jacques
Diouf, director de la FAO, dijo aqui que nuestro pafs
se puede convertir en el granero del Caribe. Eso
queremos, pero no lo podemos hacer solos.

(Http://www.elpais.com (Adaptacién), 27/05/08)
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ACTIVIDAD N.° 2. Reconocer el estilo directo y el indirecto

a) Observa esta transcripcién al estilo indirecto de un fragmento de la entrevista a Leonel
Ferndndez que tienes en la pégina anterior.

b) Vuelve a observar las entrevistas que has seleccionado para el mural de prensa e indica si estdn
escritas en estilo directo o indirecto.

c) Busca en los periddicos del dia distintas entrevistas y di en qué estilo estén escritas.



2 ANALIZAR ENTREVISTAS

Nuestra meta...

e Descubrir la estructura de la entrevista.
¢ Analizar su contenido.

ACTIVIDAD N.° 3. Descubrir la estructura de la entrevista

AYUDA:

La estructura de la entrevista

La entrevista posee una estructura definida. Sus partes esenciales son el fitular, la entrada, el cuerpo v el cierre.
En algunos casos pueden faltar la entrada y/o el parrafo final o cierre.

El titular puede ser una expresion que haga referencia a un rasgo del protagonista. O una frase del entrevistado
[siempre entrecomillada) que resume el fema de la enfrevista e invita a leerla. En foda entrevista, el nombre del
entrevistado debe aparecer en el fitular o precederle.

La presentacion o entradilla presenta al personaie ofreciendo algunos datos de su biografia o una breve descrip-
cién de sus rasgos mds relevantes; ofras veces hace referencia a la situacién en la que se produce la entrevista
o la razoén de la misma.

El cuerpo desarrolla la conversacién adoptando, generalmente, la férmula de pregunta-respuesta.

El cierre o término de la entrevista puede acabar de diversos modos:

a) con la dliima respuesta del entrevistado: “Uno de los errores mas frecuentes de las personas es creer que por
el hecho de ser o hacerse mayor se es més sabia o se sabe mds. Mi experiencia es que, con los afios, las
personas se vuelven mds tontas”;

b) con un pérrafo del periodista que resume o anuncia algo respecto al tema fratado: “Alex se siente feliz con
el éxito alcanzado con su primera representacién teatral, pero ain es pronfo para saber si se unird a la pléyade
de grandes actores del panorama teatral espafiol”;

c) con una referencia a la situacion en que finaliza la entrevista: “El reloj nos recuerda que hace més de una
hora que iniciamos la entrevista. Es hora de ferminar”.

a) Identifica en la entrevista que tienes en la pégina siguiente las diferentes partes de su estructura,
relacionando, mediante una flecha, los epigrafes de la izquierda con las partes correspondientes
del texto.



A LA ULTIMA | ESTELA CARRETERD

«El mercado del comic estd muy

mal y es muy dificil vivir de esto»

Enrique Jiménez Beneite | Creador de com
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Entradilla o
presentacion

Identidad del
entrevistado

Nombre de la
persona que
hace la
entrevista

i hace un par de afos
findes de dichenilire Avi

I s chiss en

thiuuj.uidvll.'nrrur D forma
paralela a las exposiciones, me-
s redondas, presentaciones y
otros pctos, este o L Junta de
Castilla y Ledn ha convorado
cuatro bolsas de ayudas para
fvenes creadones de cimic de
I regigin. Uina dhe eflos Ja b oby

tenida Envigue liménez Benei-
tee (Awila, 1977) quien, gracias 4
esta ayuda, ha podido ver pu.

blicado Caraunio, su entrada
porla puerta grande en el mun-
dodel cdmic.

Ubmo se cruza b vida de un
Joven abulense como wsted
con el mundo del cdmic?

La relacion es bastante re-
ciente y no llega a dos afios.

Estudié Bellas Artes en Sala-
manca y acabé en el 2002 y
desde enionces estuve mis
vinculado a las artes plisti-
cats. sobre todo. al dibujo. G
mo hubia participado en di-
versos concursos de flustra-
cidn de la Junta de Castilla y
Ledn, me propusieron hacer
una colaboracion en un cd-
mic de leyendas de Castilla y
Ledn y a partir de ahi es
cuando comence a trabajar

muis en serio en este dimbito.  gAvilay i el ke ;Ha . b
Hl espaldarazo quists haya sl de documentacion?

e 1y 51, ba verdad es que algin com- 56, he lefdo bastante y mu
das de b Junta paiero yame loha propuesto — chos de los personajes son
Si, ki @ que consegud tna yme b i rel: histdricos, pero también hay
delas cuntros bobas de ayuda sobre héroes cellis y noestaria  varios ficticios porgue no pre
pude hacer el comic porque  mal aungue sin no he decidi-

In verdad es que lleva mucho  do nada porgue no sé si tendrin

trabijo. la repercusion que mereceria terés dramitico.

As lns cosas, podriamos declr — tanto trabugo aAlgin proyecto mis relacio-
queesusted unade ls jove-  3Cu po be hia Hevado )

nes promesas del comic de  Coomeio? Del 16 de enero al 3 de febrero
Castillay Leon. Desde i presenté el proyec-  expongo algunas ifustmciones
No cren. El mermado del oo to paso casi un afo detrabajo, v peiginas originales de este oo-
es1d m ¥ Creo qu enalgunos momentos bastan-  mic en Salamanca,

Castilla y Ledn, posiblemente  te agotador. JAqué personaje le gustaria
peor que en otros lugares de  gHay posibilidad de que Ca-  haber creado?

Espana, Ademis, no existe  munio protagonice otrase- A alguno de bos de pequefio;a
mercado y es muy dificll que  cuela? Corto Maltés oo Tintin, que tie-

n aunor pueda vivir de esto.
Entonees, gde que vive?

Lievn dos afios como profesor
che Dibnsjo en b Escuda de Are
deSoria.

Imagino que por eso haam-
blentado Caraunio en Nu-
n

&4, estaba ya o0 Soria cuando
I Progiise presenbar este pro-
vecto y alli habia visitado ¢l
Museo Numanting, las excina-
clones de Numancka, habia e
do sobre 1a hi: n_. Seme
oo gque podia ser un buen
escenario pary mi histori,

Mo, el pemonaje no tene buen
final como le ocurmit a casi to-
oo |0 numaArntins, por eso no
hay posibilicad de que prota-
RORdCe otro comic

Sin desvelar nida, gde queé va
In historia?

Narro un episodio del cerco de

e un dibujo muy sinténtico v
muy stlzo y con el gue, ade-
nuis, me hinbria formaco.

Por qué los amantes del cd-
mic corren o riesgo de frikis
No hay que simplificar. Hoy au-
TOTES (U CUENLAN COSas MUy
complejas. El comie es umn len-

personaje, que s un caudillo,
consigue escapar del cerco y
pedir ayuda a una ciudad cer-
cana pero gue ambién fracasy
¥, o consecuencia de esio, la
cludad tuve represalias muy
frertes de Escipin.

Me consicero autor de cdimic,
e s un trabajo muy comple:
jo, contcneto y especifion.
JCdmic o TROT

THO, porue es mds castizo.

Diario de Avila, 04/01/08 (Contraportadal)

b) Selecciona otras entrevistas e identifica todos sus elementos: fitular, entradilla o presentacién,
cuerpo (preguntas y respuestas), cierre. Puedes utilizar un cédigo de colores.



ACTIVIDAD N.° 4. Anadlizar el contenido de una entrevista

a) Con ayuda de la siguiente tabla, analiza el contenido de la entrevista anterior:

Se compone de...

El nombre de la persona entrevistada aparece en

sSobre qué temas pregunta el
periodista?

antefitulo O El fitvlo O1 El subfitlo O
Titular fitulo O
sublitulo O Las palabras del protagonisia resaltadas en el fitular dan datos sobre:
Su carécter O Su nacionalided O Su profesién O
: a2
S?|'I|:C|JY en'rroﬂ!)olj sQué datos aporta el periodista en la entradilla?
- Un rasgo de la persona entrevistada O
Entradilla ) ' - Una descripcién de sus rasgos mas relevantes O
sVa destacada en negrita? Un d de lo siuacid | duce | .
sio No O - Un dato acerca ae la situacion en la que se produce la enfrevisfa O
- Una alusién a la razén de la entrevista O
2Qué forma adopta la entre- | Be narracion g
visia® - De reportaje
’ - De pregunta / respuesta O
- Refleja los nombres del periodista vy el entrevistdo O
Qe T - Comienza cada intervencién con las letras
2Qué recurso se ufiliza®
P (pregunta) o R [resrzuesto) O
- Destaca en negrita las preguntas O
sEn qué modo se transcribe | - En estilo directo O
la conversacion? - En estilo indirecto O
Cuerpo

5Qué datos de interés
aporta el enfrevistado?

2Crees que la entrevista fe
ayuda a conocer algo mas
al personaje?

Cierre

sTiene cierre esta entrevista?
S No O
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3 REALIZAR ENTREVISTAS

Nuestra meta...

* Seleccionar a algunas personas que tienen algo que aportar en una entrevista.
* Realizar diferentes entrevistas: documentarse, redactar las preguntas, transcribir el texto, elabo-
rar la presentacién y el cierre y redactar los titulares.

ACTIVIDAD N.° 5. Seleccionar personajes para una entrevista

AYUDA:

Las personas se eligen para la entrevista por alguno de esfos motivos:

e Ser representativa de un colectivo, de una organizacién, etc.

e Ser clave en un hecho, un suceso, una circunstancia.

e Estar ligada a una noticia como protagoenista, fesfigo, efc.

® Ser porfadora de un conocimiento importante, frascendental, un avance cienfifico, un descubrimiento, etc.
e Por el valor de sus ideas: pensador, filésofo, polifico, efc.

e Ser un personaje famoso.

® Ser un personaje curioso.

a) Elige a tres personas a las que te gustaria entrevistar y expén las razones.

1. Razones:

2. Razones:

3. Razones:




ACTIVIDAD N.° 6. Redlizar una entrevista a una persona préxima

AYUDA:

¢Coémo se hace una entrevista?

Antes de la enfrevista

® Conoce previamente los defalles mas interesantes de la vida de la persona y del tema o temas que quieres
tratar.

® Prepara previamente las preguntas en un orden légico.

® Evita aquellas preguntas que se puedan contestar con un si o un no.

Durante la entrevista

® Anofa los datos personales de la persona entrevistada, asf como el lugar, fecha y hora en que se realiz la enfrevista.
® Haz las pregunfas de forma directa, clara y breve. Apunta a los aspecfos centrales o relevantes por los cuales
se inferroga al entrevistado.

® Copia literalmente y entre comillas sus declaraciones. (Puedes fomar notas v, si fe lo permite, grabar la conversacién.
Esto resuliard muy 0fil para redactar el texio posteriormente).

* Mantén la atencién del entrevistado mirdndole en fodo momento v tratando de evitar distraerlo con el bloc de
nofas o con la grabadora.

* Muestra una acfitud imparcial y franca y ayuda a la persona a relajarse, gufa el didglogo sin forzarlo, pero no
acabes la entrevista sin obtener lo que vas buscando.

Redaccion de la entrevista

e Sitta en el fitular el nombre de la persona a la que has entrevistado y una referencia a sus caracterisficas
personales, o bien una de sus respuestas, convenientemente entrecomillada.

® Redacfa una entradilla con una breve descripcion del personaije o algunas frases dichas por él. Puedes hacer
fambién una breve alusién ol marco que lo rodea.

® Redacta el cuerpo de la entrevista siguiendo el formato de pregunta-respuesta.

® Recoge solo las preguntas pertinentes seguidas de las respuestas transcritas lo mdas exactamente posible. A
la hora de redactar —y cuando se superpongan o repitan las respuestas— agripalas con objeto de agilizar el
fexto. Puedes también utilizar subtitulos para separar los tfemas.

e Termina fu entrevista escribiendo un pdarrafo que resuma el tema. 3 5

a) Realiza una entrevista a alguien cercano: el director/a del centro, la persona encargada de la
biblioteca, los componentes del equipo de la localidad, el alcalde o la concejala, el presidente o la
presidenta de la asociacién de vecinos, la persona responsable de una ONG, efc.

b) Redacta la entrevista siguiendo los pasos que te indicamos en la Ayuda.

c) Publicala en la revista del centro, en un nimero monogrdfico de entrevistas, o colécala en un
mural junto con las entrevistas de los demds comparieros y comparieras de clase.



ACTIVIDAD N.° 7. Realizar una entrevista a un personaje histérico o de ficcion

a) Elige a uno de estos personajes.

El Cid Campeador Ulises Garcilaso de la Vega Picasso

El rey Carlos V Lazaro de Tormes Van Gogh Napoleén Bonaparte
Madre Teresa de Calcuta | Francisco de Quevedo Don Quijote de la Mancha | Santa Teresa de Jesus
Lope de Vega Jorge Manrique Miguel de Cervantes La Celestina

Tirante El Blanco Gustavo Adolfo Bécquer Raimundo Lulio Miguel de Unamuno

b) Si es un personaije histérico, documéntate sobre su biografia y sobre el momento histérico en que
vivié; si pertenece a la ficcién, lee fragmentos de las obras en que aparece, busca informacién sobre
el personaje, su personalidad, los hechos que protagonizé, efc.

c) Basdndote en la informacién que has recopilado, imagina cémo se desarrollaria una hipotética
entrevista: decide el dia y las circunstancias en que la realizards. Sitéala en un momento impor-
tante de la vida del personaje elegido.

d) Redacta las preguntas y las respuestas.

e) Redacta el titular, la entradilla y el cierre de tu entrevista.

f) Pasa a limpio tu trabajo e ilstralo.

g) Expén tu trabajo en un mural junto con los de tus compaferos y comparieras de clase.



4 DEMUESTRA LO QUE SABES

Nuestra meta...

* Repasar los conceptos bésicos sobre la entrevista.
* Responder a un minicuestionario de autoevaluacién.

ACTIVIDAD N.° 8. Autotest

Indica si es verdadera o falsa cada una de las siguientes afirmaciones.

La entrevista...

.. es un didlogo en el que el periodista contesta a las preguntas de una o varias personas.

... se ufiliza de forma auténoma o como complemento en ofras informaciones, como
la crénica, la noficia o el reportaje.

. fiene como objetivo mds importante el lucimiento del enfrevistado y del entfrevistador.

. lleva un fitular en el que siempre debe aparecer el nombre del periodista.

. suele escribirse mediante la férmula de pregunta-respuesta.

. utiliza siempre la entradilla para presentar al personaie.

. utiliza subtitulos o ladillos cuando las entrevistas son largas.

. si estd bien hecha, nos ayuda a conocer al personaije.

ACTIVIDAD N.° 9. Ponte un diez

Una vez que hayas terminado de conocer todo lo concerniente a la entrevista y hayas realizado 3 7
la experiencia de escribir una, conviene que reflexiones sobre lo que has aprendido y tu grado de
satisfaccién personal. Sefiala con una cruz el nivel de conocimientos que crees que has alcanzado

en cada uno de los apartados siguientes:
Siempre Algunas veces Nunca

Reconozco las enfrevisfas entre los diferentes textos del periddico.

Identifico la razén o motivo por el que se ha entrevistado a una
persona.

Identifico el estfilo directo y el indirecto en una entrevista.

Identifico las partes de una entrevista

Soy capaz de escribir con acierfo una entrevista.




5.2. TALLER DE PRENSA N.2 9: LA CRONICA

CONTENIDOS DEL TALLER

CTIVIDAD
Ndmero Titulo
N.° 1: Identificar y seleccionar crénicas 1 El mural de cronicas.
2 Identificar la estructura de una crénica.
3 Distinguir distintos tipos de entradillas.
N.° 2: Analizar crénicas
4 Analizar el contenido de una crénica.
5 Valorar el lenguaje de la crénica.
N.° 3: Realizar crénicas 6 Redactar una crénica.
7 Autotest.
N.° 4: Demuestra lo que sabes
8 Ponte un diez.

RECUERDA...

La crénica es la narracién de un hecho de actualidad a la que el periodista afiade su interpretacién y punto
de vista personal.

Concepto Es una noticia ampliada, esto es: la informacién de un suceso, pormenorizado y comentado por el periodista
que lo recoge. La crénica comparte algunas caracteristicas con el reportaje, pues, al igual que éste, exige
la presencia del periodista en el lugar de los acontecimientos.

Cumple tres objetivos esenciales:

e Informar. No suele ser su misién principal, puesto que todos los datos se pueden conocer con antelacién
por ofros medios.

e Formar opinién. Los receptores suelen confiar en las opiniones de los cronistas, perfectamente identifica-
dos por su firma.

e Entrefener. La variedad en el estilo es una caracteristica fundamental de este género.

Objetivos

El emisor es un Feriodism especializado en la materia.
Caracteristicas | El mensaije se refiere siempre a acontecimientos de actualidad. Los temas pueden ser muy variados, desde los
toros o el fotbol (las crénicas més habituales hoy) hasta las crénicas de guerra o catdstrofes.

El cronista puede emplear un lenguaie literario para dotar a la informacién de cierta belleza expositiva en su redac-

Lenguaje -, L : - - .
cién. Los recursos literarios son especialmente ricos en las crénicas, sobre todo en las taurinas.

Se combinan la informacién y la opinién de forma muy libre. No obstante, en la mayoria de las crénicas

Estructura R ) - .
podemos distinguir cuatro partes: el fitular, la presentacién o entrada, el cuerpo y la conclusién.

Por su intencionalidad, pueden ser informativas, interpretativas o de opinién.
Tipos Por su enfoque o exposicién, pueden ser impresionistas o expresionistas.
Por su contenido, pueden ser de sucesos, judiciales, politicas, deportivas, taurinas, de viajes...




1 IDENTIFICAR Y SELECCIONAR CRONICAS

Nuestra meta...

* Tomar contacto con las crénicas del periédico.
® Leer crénicas.

* Seleccionar algunas crénicas.

e Conocer la actualidad.

ACTIVIDAD N.° 1. El mural de crénicas

a) Selecciona distintas crénicas de diversos periédicos. Es una tarea que podéis hacer de forma
individual o en pequefios grupos.

b) Colocad en una pared del aula o del pasillo una tira de papel continuo o tres cartulinas de
65x50 cm.

c) Podéis dividir el mural de prensa en distintos apartados segin los temas; por ejemplo:

Crénica Crénica Crénica Crénica Crénica Crénica
deportiva taurina de sucesos social judicial politica

d) Colocad en el mural las crénicas seleccionadas para observar con comodidad su diferente
forma, extensién, estructura, lenguaie, etc.

e) Escribid debajo de cada crénica del mural el hecho de actualidad al que se refiere.

f) Haced una lista con los nombres de los diferentes cronistas, autores de las crénicas de vuestro 39
mural.
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2 ANALIZAR CRONICAS

Nuestra meta...

® Conocer los elementos que hacen interesante la crénica.
® Descubrir la estructura de la crénica.

* Tomar conciencia de la importancia del fitular de la crénica y reconocer sus diferentes clases.
* Comprender el contenido de las crénicas.

ACTIVIDAD N.° 2. Identificar la estructura de una crénica

AYUDA:

La estructura de la crénica

Aunque no todos los periodistas coinciden, la mayoria de ellos esfablecen cuatro partes en la estructura de la
crénica:

e El fitulor que debe ser afractivo y anunciar el fema de la crénica.

® El parrafo de entrada, cabeza o lid (que puede ir separado o denfro del cuerpo de la crénical: contiene lo
esencial de la informacién, pero no es un resumen del confenido. Debe ser direcfo, conciso, claro y contundente.
® El cuerpo desarrolla la informacién presentada en el fitular v en el parrafo inicial y debe responder a las seis
pregunfas bdsicas (qué, quién, donde, cudndo, cémo y por qué, segin la importancia que cada una de ellas
tenga. El cuerpo contiene ademds los antecedentes y los datos necesarios para contextualizar la informaciéon. Debe
articularse como una unidad, con principio, desarrollo v fin, y mantener la atencién del lector hasta el final.

® la conclusion o cierre debe agregar un elemento informativo atractivo que se relacione de alguna forma con
el parrafo de entrada.




a) Observa en esta crénica las cuatro partes que la componen: el titular, la entradilla, el cuerpo
y el cierre.

SOBRE EL DUENDE
Titular

m Adiés, Antonio Gades, Hidalgo de los escenarios flamencos

por Oscar Portela

En la magistral conferencia de Lorca sobre las diferencias entre el Angel, la Musa y el Duende

-poco citada-, queda claro que estas diferencias (lo que protege, lo que dicta, lo que manda)

viene de la anfigua Grecia: el duende es el daimén, pequefio demonio, que desde los oidos,

Parrafo de recorriendo la sangre, impone a un artista sus dictados: el aura que emana de una personali-

entrada o dqd es por ello intransferible. No se trata sélo de técnica, sino de |c”3 que el”ortisfo pone de sf,

entradilla mas allé, hasta lo que manda el duende, y el garbo (el encanto, el “charme”) de ese artista, su
“marca regisirada”, va hasta donde el duende diga “jentregate!”.

I

Para los que no fuvimos un “tet a tet” con el magistral gitano Antonio Gades, nos basté verlo en
1) 9 €]

"El amor brujo”, luego con “Bodas de sangre”, mas tarde con la adaptacién de “Carmen” de

Bizet, v finalmente con ese compendio acerca de las fuentes del flamenco que es la sensacional
Y p q

“Flamenco” de Saura -muchas de las demds fueron también de Saura-, en la cual atravesamos

los espejos, v nos hundimos en el abismo v la turbulencia de ese ritmo, que nos retrotrae a una
pe|os, y Y 9

ceremonia, en la cual la muertevida y la vida-muerte, juegan un ritmo a través del cual sélo el
corazén sabe acerca de los limites de lo mortal.

Con la muerte de Antonio Gades, se va ofra marca regisfrada: su aposfura, su aparente hieratis-
mo, eran dagas que herfan el corazén de su auditorio. Unico, como es la raza gitana a la que
representaba -aunque su sangre fuera ofra- nico por la danza que lo llevaba aupado, porque
en lo ancestral se encuentra el misterio del arte, sélo en los dictados de la sangre, manejada
por el daimon del duende que manda: “entregate, hasta mas alla, aunque tengas que perecer
en tu aire”. No importa que en la vision actual no mande el duende, el misterio del duende,
porque esfe no desaparecerd jamds, como no desaparecen aunque asi lo parezca, todo aquello
que pertenezca a los limites de lo humano, que nos pone en confacto con nuestros misferiosos

origenes.

Adi¢s Rey del Flamenco, ofros fe sucederdn, pero jamds se reemplazard fu hidalguia en la que
mandaba el duende, sélo el duende. (http://www.universoportela.com.ar/cine/cronica%203.him).

(Adaptacién)

b) Selecciona tres crénicas del mural de prensa y analiza su estructura. Puedes diferenciar sus
partes mediante ldpices de colores o rotuladores.



ACTIVIDAD N.° 2. Identificar distintos tipos de entradillas

AYUDA:

La entrada

Puede ser independiente [entradilla) o ser el primer parrafo del cuerpo. Debe tener fuerza y ser afractiva para
despertar el interés del lector. Por lo general, no comienza con la informacién principal, sino con una apelacion
noficiosa, con una anécdota curiosa o llamativa, con un juicio acertado y convincente, con la descripcion de un
ambiente, un dato sorprendente o una expresién exagerada... A veces la entradilla plantea algin interrogante
de cierta importancia para animar al lector a buscar la respuesta en el desarrollo.

Tipos de entradilla de la crénica

Sumario Igual que el lid de la noficia. Responde a las 6 preguntas basicas (las “uves dobles”).

Pintura o retrato | Comienza con una descripcién colorista.

Contraste Describe una contradiccién o contrasentido.
Pregunta Comienza con una interrogacion.
Cita Arranca con una expresion u opinion que impacia y sorprende.

Extravagancia | Puede ser un juego de palabras, una hipérbole, una expresion poética, una rareza fipogrdfica, efc.

a) Une con una flecha los tipos de entradillas de la columna de la izquierda con los ejemplos de
la columna derecha.

Tipo de entradilla | Gemplo

Sumario "la educacion, imbécil, la educacion”, le espeto el senador demécrata levantando. ..

"5Cudl es su proyecto de gobierno, sefior Presidente?”, le repetia una y ofra vez el lider de la opo-

Pintura o retrato o, )
sicion mientras enarbolaba. ..

"Envejecido por los afios y por los asuntos de gobierno, ain conservaba el brillo de su mirada, su

Contraste ; ' ! o .
voz recia y fimbrada y su aire de patricio romano".
"Con puntualidad inglesa, mientras el reloj de la plaza de Ronda desgranaba las campanadas de
Pregunta las cinco de la farde, los fres toreros iniciaron el paseillo de una tarde friunfal, presidida por un sol
de justicia, que arrancaba destellos de los adornos de oro”.
ci "No es siempre cierfo que los amados de los dioses mueren j6venes. Porque no hay duda de que los
ita

dioses amaban a Ticiano y sin embargo. .




ACTIVIDAD N.° 4. Andlizar el contenido de una crénica

AYUDA:

la crénica se caracteriza por ser el relato que un periodista hace de un hecho expresando su opinién o punto
de vista. Por fanto, es un género mixio que mezcla datos objefivos (el acontecimiento) con datos subjetivos
(opiniones del pericdistal.

a) Analiza el contenido de la crénica de Oscar Portela de la pégina 41. Para ello, después de
leerla detenidamente, contesta a las siguientes preguntas:

1. El motivo de la crénica es:

- La conferencia de Federico Garcia Lorca O
- El estreno de Bodas de Sangre O
- La muerte de Antonio Gades O
2. En el pérrafo de entrada...
- El cronista explica qué quiere decir el duende,
pues es un concepto clave en su crénica. O
- El cronista se refiere a Federico Garcia Lorca
para provocar el interés del lector. O
- El cronista recurre a una cita de autoridad
para demostrar que es experto en el tema. O
3. En esta crénica...
- El cronista sélo da informacién O
- Sélo ofrece opinién m|
- Mezcla las dos cosas O
4. Indica alguna de las informaciones del texto (si las hubiere)
5. Indica alguna de las opiniones del texto (si las hubiere)
6. El cierre de esta crénica...
Expone una informacién sobre Gades O
Expresa una opinién sobre el arte de este bailarin -~ O
Expresa un deseo O

43
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ACTIVIDAD N.° 5. Andlizar el lenguaije de la crénica

AYUDA:

El lenguaje de la crénica

La crénica es ante todo un relato que necesita libertad para crear y recrear los hechos vy el lenguaije. Por ello, el
cronista puede construir a su manera la narracién y dar forma a un estilo personal, apoyandose también en la
descripcién vy en el didlogo. En la crénica se ufiliza un lenguaje sencillo, llano y directo. Predominan las frases
corfas y los parrafos breves [méximo 70 u 80 palabras), que focilitan la lectura. Claridad, sencillez, precision
y concisién son claves en la redaccién de la crénica. Este género admite un fipo de lenguaje mas literario:
descripciones en las que se utilizan muchos adijefivos, recursos esfilisticos variados (comparaciones, metéforas,
repeticiones, efc.), giros y construcciones creativas, asi como un vocabulario coloquial. Se frata de lograr un
esfilo ameno, que incluya anécdotas, curiosidades, expresion de emociones, efc.

a) Observa las caracteristicas del lenguaje de esta crénica:

CADIZ-NASTIC PROCOPIO PODRIA CAER

Indignacién de la grada y reunién de urgencia
Daniel Pinilla/Cdadiz

El Néstic dio orer un Qosyde gigante en la lucha por la salvacién a costa de un Cédiz que
equipo de Ferrando tiré de oficio y supo manejar el nerviosismo del cuadro

Metaforas e e e oo ol oosthere o
apu eaao pOf SU proplo aricion mieniras que se Clp audlo e EOS rero ianio

Frases gue gl vaso de la paciencia d ¥ colmase.
hechas . o
asion de gol en fodo el partido y ofrecié sintomas
. . uiet g ce fodo. El Néstic, por su parte, confrolé bien el
Lexico da parasaliFairasq y coger oxigeno con la zona de
culto descenso. Con el resultado de ayer, incluso le gana el goal-average a los amarillos.

Después del partido, varios centenares de dficionados del Cédiz se agolparon a las puerfas
de Tribuna, la que da acceso a los vestuarios, para insultar a los jugadores amarillos y exigirles
mayor rendimiento. Ademds, a tltima hora se reunié el con?e]o del Cadiz y hoy podria ser
destituido el técnico Radl Procopio.

Metonimia
(son amarillas las

camisetas, no el equipo
ni los jugadores)

Marca. 26-05-08 pdg. 24.

b) Busca tres crénicas de distintos temas y sefala las caracteristicas mds llamativas de su estilo.



3 REDACTAR CRONICAS

Nuestra meta...

Descubrir el titular mds atractivo para diferentes crénicas.
Redactar titulares.

Asimilar el estilo que debe tener una buena crénica.
Redactar crénicas.

ACTIVIDAD N.° 6. Redactar una crénica

AYUDA:

Recuerda que para redactar una crénica puedes seguir esfos pasos:

1. Elige un tema de actualidad.

2. Recoge informacién.

3. Realiza un sencillo guién en el que reflejes lo que quieres decir.

4. Redacta la crénica presentando los hechos en los que te basas y afiade los comentarios y reflexiones que
complementen la informacién.

5. Redacta la entradilla eligiendo una de las clases de entradillas que tienes en la pagina 42.

6. Enriquece el relato inicial con anécdotas, curiosidades, defalles de contenido humano, efc; afiade fambién
fu valoracién personal.

7. Utiliza un estilo directo, coloquial y desenfadado como si se lo estuvieras contando a un amigo o a una amiga.
8. Dale un toque personal empleando verbos variados, abundantes adijetivos y alguna figura retérica.

Q. Redacta un cierre afractivo que deje al lector con un buen sabor de boca.

a) Lee esta noticia.

J. Gémez. Cédiz. 13/11/06

Tres pescadores espaioles han sido defenidos por un guardacostas marroqui el pasado martes por la farde
cuando pescaban cerca de las costas del Sahara.

Lla Capitania del puerto de Cédiz, a donde pertenece la embarcacién, ha informado que la situacion del barco es
absolutamente legal, amparado por el convenio de pesca acualmente vigente. El conﬂicto hay que enmarcarlo en
lo defensa que el Reino de Marruecos hace de la soberania sobre el anfiguo Sahara espariol. Los marineros han
sido frasladados al puerio de Tarfaya, a unos 20 kilémetros al norfe de El Aaidn. les ha sido confiscada la carga y
estan a la espera de pasar a disposicion del juez. El consul espaiiol ha informado que los defenidos estén en buenas
condiciones, que se han puesto en comunicacién con sus fomiﬁos y que en fodo momento han confado con el apoyo
del personal del consulado.

b) Redacta, a partir de ella, un crénica. Imagina que estds en el lugar de los hechos, compartiendo
las penalidades y los sentimientos de los marineros.

c) Complétala con un titular atractivo.

d) Leed las distintas crénicas que habéis escrito y apreciad las diferencias que haya entre ellas.
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4 DEMUESTRA LO QUE SABES

Nuestra meta...

* |dentificar algunas conceptos bésicos sobre la crénica.
* Responder a un breve cuestionario de autoevaluacién.

ACTIVIDAD N.° 7. Autotest

Sefala si es verdadera o falsa cada una de las siguientes afirmaciones:

La crénica....

. es un hecho de actualidad

. se somete a las normas de la noficia.

. tiene como elemento principal la interpretacién del cronista.

. plantea los hechos como excusa para el lucimiento del cronista.

. ufiliza un lenguaie escueto, obijetivo, sin adomnos.

. es redactada por el el cronista, que observa los hechos e informa sin opinar ni inferprefar.

. sirve para enfretener.

. puede fener continuidad temdtica o temporal.

ACTIVIDAD N.° 8. Ponte un diez

Una vez que hayas terminado de conocer la crénica y hayas realizado la experiencia de escribir
una, conviene que reflexiones sobre lo que has aprendido y tu grado de satisfaccién ante el tro-
bajo realizado. Sefiala con una cruz el nivel de conocimientos que crees que has alcanzado en

cada uno de los apartados siguientes:
Siempre Algunas veces Nunca

Reconozco las cronicas entre los distintos fextos de un peri¢dico.

Identifico la estructura de la crénica.

Identifico las diferentes clases de entradilla que puede fener una crénica.

Diferencio en una crénica la informacién sobre los hechos de las
opiniones personales del cronista.

Reconozco los rasgos especificos del lenguaje de la crénica.

Puedo redactar con acierfo una crénica.
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